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Der komplette
Kinderbuchmarkt
in einer Studie.

Markterfolg entsteht durch
ein tiefes Verstandnis der
Zielgruppe.

Deshalb befragen wir in der
Studie Junges Lesen 2026
mit allen Details in aller Tiefe.
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¥ WER? Die Stichprobe fiir die Studie Junges Lesen 2026
orientiert sich am Alter und Schulbesuch der Kinder.

Methode: Online-Befragung von Eltern

Stichprobe: n = 1.350 Eltern

Alle haben in den letzten 12 Monaten mindestens ein Buch fiir das eigene Kind gekauft.

Kleinkindbereich n = 75 Eltern von Jungen

(1 bis ca. 2 Jahre) n = 75 Eltern von Madchen
8 Vorlesealter | n = 75 Eltern von Jungen
o (ca. 3 bis 4 Jahre) n = 75 Eltern von Madchen
Q.
c Vorlesealter Il n = 75 Eltern von Jungen
-_,L:) (ca. 5 bis 6 Jahre) n = 75 Eltern von Madchen
wn
) 1./2. Klasse** n = 150 Eltern von Jungen
e (ca. 6 bis 8 Jahre, Lesestufe 1-2%) n = 150 Eltern von Madchen

3./4. Klasse** n = 150 Eltern von Jungen
(ca. 8 bis 10 Jahre, Lesestufe 3-5*)  n = 150 Eltern von Madchen

5./6. Klasse** n = 150 Eltern von Jungen
(ca. 10 bis 12 Jahre, Lesestufe 5%) n = 150 Eltern von Madchen

* Wir fragen die Lesestufe des Kindes bei den Eltern ab. Wenn ausreichend viele Eltern diese genau angeben kénnen,
werden die Ergebnisse zusatzlich zum Alter auch fir die Lesestufen ausgewiesen.

** GroRere Fallzahl, da die Kategorien aufgeteilt werden missen. Alle Eltern erhalten jeweils eine Kategorie mit vielen Genres
(Kinderliteratur oder Sachbuch) und eine Kategorie mit wenigen Genres (Zeitschriften oder Activity, siehe nachste Seiten).

Bild: Microsoft
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Kl WAS?
Die Buchkategorien in der Analyse — Kategorie Bilderbuicher

Kategorie Bilderbiicher (abgefragt in Kleinkindalter und Vorlesealter 1/ Il) — diese
Genres /| Themen werden innerhalb der Kategorie beriicksichtigt:

» Spielbilderbuch / Interaktives Buch: Biicher, bei denen das Kind aktiv mitmachen kann, wie
Fuhlbilderblcher, Pop-up-Blicher, Wimmelblicher oder Blicher mit Klappen.

» Sachbilderbuch ohne Text: Zeigen von Gegenstanden zur Erweiterung des Wortschatzes
und der Forderung der sprachlichen Entwicklung.

» Sachbilderbuch mit Text: Blicher, die mit Bild und Text konkretes Wissen zu spezifischen
Themen wie Natur, Technik, Tieren usw. vermitteln.

» Erzadhlende Biicher zu TV-Serien / Filmen / Spielzeug: Geschichten aus der Welt dieser
Inhalte mit den jeweiligen Figuren.

* Erzdhlendes Marchenbilderbuch: Klassische oder moderne Marchen.

+ Erzdhlendes Bilderbuch mit Alltagsgeschichten: Bicher mit Geschichten aus der
Lebenswelt der Kinder (Kita, Arztbesuch, Urlaub, Alltag, Freundschaft ...) oder zu komplexeren
Themen wie Gefiihle, Angste, Ethik, Religion, Krankheit oder Tod etc.

» Erzdhlendes Bilderbuch mit Fantasiegeschichten: Biicher mit Geschichten ohne direkten
Alltagsbezug mit Menschen, Tieren oder Fantasiefiguren.
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Bild: Fotlia
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Sl WAS?
Die Buchkategorien in der Analyse — Kategorie Vorlesebuicher

Kategorie Vorlesebiicher (wird abgefragt in Vorlesealter | / Il — diese

Genres /| Themen werden innerhalb der Kategorie beriicksichtigt:

» Abenteuergeschichten aus spannenden Fantasie-Welten (Piraten, Superhelden,
Ritter, Dinosaurier, Aliens ...)

» Magische Geschichten / Fantasy-Geschichten mit Zauberern, Feen, Einhérnern,
Prinzessinnen, sprechenden Tieren ...

» Klassische Marchen
« Sachbuicher / Wissensbiicher, die Aspekte der Welt erklaren

+ Alltagsgeschichten aus der Welt der Kinder zu Themen wie Kindergarten,
Freundschaft, Familie ...

» Geschichten zu Themen aus der realen, erwachsenen Welt (Feuerwehr,
Baustelle, Bauernhof, Zoo, Raumfahrt ...)

» Geschichten aus anderen Landern / Kulturen / friheren Zeiten
» Tiergeschichten (Pferde, Hunde, Delfine ...)
» Bucher mit Geschichten zu TV-Serien / Filmen / Spielzeug
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R WAS?
Die Buchkategorien in der Analyse — Kategorie Kinderliteratur

i

» Abenteuergeschichten aus spannenden Fantasie-Welten
(Piraten, Superhelden, Ritter, Dinosaurier, Aliens ...)

LS
&

* Magische Geschichten / Fantasy-Geschichten mit Zauberern,
Feen, Einhdrnern, Prinzessinnen, sprechenden Tieren ...

S
>

» Alltagsgeschichten zu Themen wie Schule, Freundschaft,
Familie

» Geschichten aus anderen Landern / Kulturen

» Krimis, Detektivgeschichten, Agentengeschichten

» Historische Geschichten / Geschichten aus anderen Zeiten /

Zeitreisen
» Tiergeschichten (Pferde, Hunde, Delfine ...) » Lesestufe (den Eltern wird eine Definition der 5 Stufen gezeigt).
* Geschichten zu Themen aus der realen, erwachsenen Welt * Format (wird fir die Kategorie abgefragt):
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(Feuerwehr, Baustelle, Bauernhof, ZOO, Raumfahrt ) — Buch ohne bzw. nur mit einzelnen Abbildungen

* Bucher zu TV-Serien / Filmen / Spielzeug — Buch mit vielen lllustrationen zur Handlung

* Romantische Geschichten — Comicnahe Umsetzung (z.B. Greg's Tagebuch)

» Coming of Age — Comic / Graphic Novel / Manga

» Geschichten rund um Moral, Werte, Religion

Bild: Microsoft
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WAS? Buchkategorien in der Analyse —
Kategorien Sachbucher

Kategorie Sachbiicher (abgefragt ab 1./2. Klasse) — diese Genres / Themen
werden innerhalb der Kategorie beriicksichtigt:

* Lander / Kulturen » Wissenschaft (Erfindungen, Physik,
+ Geschichte / vergangene Zeiten Chemie, Astronomie / Planeten ...)
« Tiere (Pferde, Hunde, Delfine, * Gesellschaft, Wirtschaft, Politik
Dinosaurier ...) * Der Mensch (Korper, Geflihle,
+ Themen aus der realen, erwachsenen Entwicklung ...)
Welt (Feuerwehr, Baustelle, Bauernhof, » Sport, Sportarten
Zoo, Raumfahrt ....) + Handarbeiten, Basteln, Zeichnen
» Abenteuer-Welten (Piraten, + Religion / Mythologie / Gotter

Superhelden, Ritter, Aliens ...) « Kochen. Backen

* Blcher zu TV-Serien / Filmen /
Spielzeug

» Technik (Autos, Flugzeuge, Eisenbahn,
Roboter ...)

* Natur-Themen (Ozeane, Pflanzen,
Mineralien, Vulkane, Wetter, ...)
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¢ Umwelt und Umweltschutz

Bild: Microsoft
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WAS? Buchkategorien in der Analyse —
Kategorien Zeitschriften / Comics und Activity

Kategorie Zeitschriften (abgefragt ab Vorlesealter Il) —
diese Arten von Zeitschriften werden beriicksichtigt:

« Zeitschriften mit Wissensinhalten

» Comic-Zeitschriften und Bucher ohne Bezug zu Spielzeug oder
Filmen / Serien

» Zeitschriften zu Spielzeug
o Zeitschriften zu Filmen oder Serien
Mangas

Sticker-Buch / -Album
« Ausmal- / Bastelblicher
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+ Ratselblcher
* Freunde-Buch (ab 1./2. Klasse)
» Tagebuch (ab 1./2. Klasse)

Bild: Fotlia
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Ubersicht:
Wer wird zu welcher Kategorie befragt?

c

K] Bilderbiicher | Vorlesebiicher | Kinderliteratur Sachbiicher Zeitschriften Activity

5 7 Genres 9 Genres 12 Genres 16 Genres 5 Genres 5 Genres

o

© Kleinkindbereich P

N (1 bis ca. 2 Jahre)

c

g Vorlese:alter | P

(] (ca. 3 bis 4 Jahre)

c

() Vorlesealter I

‘@ (ca. 5 bis 6 Jahre) ® ® o

= 1./2. Klasse

8) (ca. 6 bis 8 Jahre) ® ®

o)

@© 3./4. Klasse

%J (ca. 8 bis 10 Jahre) ® ®
5./6. Klasse ® ()

(ca. 10 bis 12 Jahre)
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Bild: Microsoft

WIE?
Inhalte der Studie Junges Lesen 2026: Die Eltern verstehen

Die Eltern verstehen Soziodemografie « Formale Bildung und Haushaltseinkommen
+ OrtsgroBe
* Region / Bundesland

Psychografie Welche Werte und welchen Erziehungsstil haben die Eltern, wie
kompetent schatzen sie sich selbst in Erziehungsfragen ein?
(Grundlage fur die Marktsegmentierung — siehe Seite 14)

Lesen in der Familie * Lesen die Eltern?
*  Wie oft lesen die Kinder / wird vorgelesen?

Kauf-Motivationen Zum Beispiel:
Dem Kind eine Freude machen, etwas Sinnvolles kaufen, etwas
Wertvolles kaufen, einen Wunsch erfiillen, etwas Originelles kaufen,
das Kind fordern, Interessen beim Kind wecken, vorhandene
Interessen des Kindes bedienen ...

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026
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WIE?

Inhalte der Studie Junges Lesen 2026: Abfrage der Kategorien

Die Kategorie verstehen: Anforderungsprofil
Separate Analyse fiir jede an Biicher der
Buch-Kategorie; es werden Kategorie

innerhalb der Kategorie
Jjeweils alle Genres
abgefragt.

Kategorie-/
Genre-Besitz

Coverpraferenz

Genre-Analyse:

Kaufer
(Bei Besitz)

m) Was genau wird
derzeit gelesen?

) Kaufprozess

Wiinsche an Biicher dieser Kategorie, z.B. Hardcover / Softcover /
Taschenbuch, Seitenzahl, Abbildungen, Textmenge, Buchreihe mit vielen
Titeln, bekannte Figuren, bekannte Autoren, ... (tbd)

Besitz von Blichern der einzelnen Genres / Themen innerhalb der
Kategorie (ja / nein)

Cover-Evaluation - siehe nachste Seite

Fir jedes vorhandene Genre in der Kategorie:

Anzahl der in den letzten 12 Monaten ...

» von den Eltern gekauften Biicher (nicht Second Hand!)

» von Schenkern gekauften Biicher

» Second Hand oder anders erworbenen / bekommenen Biicher

Offene Frage nach den zuletzt genutzten Titeln fiir jedes vorhandene
Genre in der Kategorie (unredigierte Excel-Liste mit allen Nennungen.)

Fir jedes in den letzten 12 Monaten von den Eltern gekaufte Genre:

* Touch Points: Wie hat man von diesen Biichern erfahren?

* Wo wurden diese Blicher gekauft? (Liste mit Online Shops / Geschéften)
*  Wurde spontan / gezielt / auf Wunsch des Kindes gekauft?

* Akzeptierte Preisspanne flir Biicher dieser Kategorie?

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026
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Bilder: Amazon

WIE?

Inhalte der Studie Junges Lesen 2026: Abfrage der Praferenzen

Abfrage der Cover-

Praferenzen

+ Wie stellen fur jede Kategorie eine Auswahl aus sehr unterschiedlichen Buch-Covern
zusammen, die sich im Look und bei anderen wichtigen Merkmalen (z.B. Klassiker vs. Neu)
unterscheiden.

» Die Eltern geben an, welche Bicher sie prinzipiell kaufen wiirden und welche nicht —
angenommen, das Kind passt vom Alter und seinen Interessen her.
(Die Auswahl der Cover kann leider nicht fiir die einzelnen Altersgruppen angepasst werden.)

Beispiel:

(Auswahl nicht final!):
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Kl wie-
Die Analyse lhrer Marken (Verlag, Buch-Reihe)

lhre Marken verstehen:

Exklusive Abfrage* von bis zu Bekanntheit Kennt man diese Buch-Reihe / diesen Verlag?

3 Ihrer Marken** in einer Buch-

Kategorie.

Besitz E Besitzt man Bucher dieser Reihe / dieses Verlages?

Stiitzung der Marke durch Y
fob) Vorlage des Markenlogos =
S 2 und ggf. der Hauptfigur. o . . . . . .
S % Appeal Eltern M Wie gefallen Biicher dieser Reihe / dieses Verlages einem selbst?
) o Brand Funnel fiir weitere g
s 5= Marken sowie Analyse der =1
8 qé Markenwahrnehmung optional. Appeal Kind o Wie gefallen Blcher dieser Reihe / dieses Verlages dem Kind?
Lo
® GC_, Wiurde man (weitere) Blcher dieser Reihe / dieses Verlages fur das
N Kauf-Interesse .
cC = Kind kaufen?
— @©
Q= Optional: Abfrage von ca. 20 Statements*** zur Wahrnehmung der Marke,
0o Markenwahrnehmung z.B.: modern / zeitgeméR, originell / innovativ, unterhaltsam, hochwertige

Inhalte, hochwertige Ausstattung der Blicher, Klassiker, geféllt den Eltern,
geféllt dem Kind, liebevoll umgesetzt, einzigartig, teuer, kiinstlerisch
anspruchsvoll, brav, ...

Statistische Treiberanalyse: Welche Eigenschaften sind tatsdchlich
kaufentscheidend, welche sind ,nice to have®, welche sind irrelevant?

*  Die Ergebnisse zu lhren Marken werden nicht in den Gesamtbericht integriert und stehen anderen Kaufern der Studie nicht zur Verfligung.
** Analyse der Marken basierend auf der Gesamt-Markenwahrnehmung in der untersuchten Buchkategorie. Keine weitere Differenzierung nach Kategorien / Genres.
*** Die Statements werden von uns ausgewahlt und sind fiir alle Marken gleich. Eine individuelle Anpassung ist gegen Mehrkosten mdglich.

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026




Kl wie-
Optional: Treiber-Analyse fur lhre Marke

Wie sehr trifft die Eigenschaft aus
Sicht der Eltern auf lhre Marke zu?

6% 8% 10% 12% 14% 16%

Junges Lesen 2026 zeigt mit der
Treiberanalyse die Realitat bei der

17 4
8 ?n; Kaufentscheidung fiir lhre Marke:
O © L Ego-Zone: Starke der Marke, Komfort-Zone: Starke der P p e T
2 % [ aber nicht kaufrelevant Marke und wichtig fiir den Kauf > V_\_/as Eltern subjektiv als ?Nlc'_].tlg
0 e 2 1= - —~ fur Ihre Marke erleben, spielt fur
L

5 2 0 Pe22 ® 5o *B . 3 den Kauf oft keine Rolle.
© = 23 . 20077 22l o138 26
o= *8 8 * 32 ® » Stattdessen sind Eigenschaften
— L J
T o = wichtig, die die Eltern bewusst
= ® U oder auch unbewusst
o 2 herunterspielen.
(mpyeR

@)

Problem-Zone: Keine Starke der

Irrelevanz: Keine Starke der
Marke, nicht wichtig fir den Kauf

Marke, aber wichtig fur den Kauf

3%

335/

—

Beispielhafte Darstellung einer Treiberanalyse. Die Punkte stehen fir die Werte der einzelnen Statements.

Wie stark beeinflusst die Eigenschaft
das Kaufinteresse der Eltern?

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026
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Die Segmentierung zeigt lhnen, welche Familien Sie mit welchen Buchern und
mit welcher Gestaltung erreichen — und wo Sie mit lhrer Marke positioniert sind.

Verortung der 6 Eltern-Segmente

Mia und das
kleine Einhorn o
4,00 " Magische 11 % \1 (WOSCHEISSERCHe,

\ ‘Marc‘—Uwe‘K;(,ilig

Mein Kind k ~CcX\esegeschichy =
Proauide bekomm| & S <y UBERFORDERTE
die es sich WONSC & Eltern 14 % l

0
3,50 CAITERARMKNTE

27 %

300 N Ihre Marke 3

ASTRID LiNDGR!

Von Buller
2,50

lhr Marke 2

2,00
Ich versuche zu
STEUERN, welche
Produkte mein Kind
bekommt

STRENGE
Eltern

2,00 2,50 3,00 3,50 4,00 4,50 5,00 5,50 6,00

Ich bin mir oft UNSICHER, was das Ich weit, was DAS BESTE
Beste fiir mein Kind ist fiir mein Kind ist

Abbildung: Beispielhafte Darstellung basierend auf der Segmentierung aus der Vorlesestudie 2024.
Die Segmentierung wird neu berechnet. Die Segmente der Studie Junges Lesen 2026 sowie deren GroRe
werden aufgrund einer anderen Stichprobenstruktur abweichen.

Soziodemografische Merkmale, Einstellungen und der
individuelle Ansatz in Sachen Buch & Lesen bilden die
Grundlage flr die Segmentierung.

Junges Lesen 2026 macht so einen heterogenen Markt
greifbar und zeigt Ihnen, wie lhre Marke positioniert ist:
Welches Segment ist der Sweet Spot Ihrer Marke, welche
Segmente gehdren zu lhrer erweiterten Zielgruppe?

Junges Lesen 2026 zeigt lhnen aber auch Potenziale und
Anforderung im Markt:

» Welche Buch-Kategorien / Genres werden in den
einzelnen Segmenten am haufigsten gekauft?

» Welche Cover funktionieren in den einzelnen
Segmenten am besten? Welche Ausstattung holt
die Eltern ab?

> Wie lauft der Kaufprozess in den Segmenten ab?
Wo mussen Sie mit lhren Blichern prasent sein —
und zu welchem Preis?

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026
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Bild: Microsoft

Junges Lesen 2026: One-Pager

Methode und Stichprobe

e Online-Befragung von n = 1.350
Eltern, die Biicher fiir ihre Kinder
kaufen.

e 6 Altersgruppen vom Kleinkindbereich
bis zur 5./6. Klasse.

e Online-Stichprobe.

Produktkategorien:

Bilderbiicher (Kleinkindalter, Vorlesealter
I'/1l; n = 450)

Vorlesebiicher (Vorlesealter | / Il und 1./2.
Klasse; n = 450 Eltern)

Kinderliteratur (1./2. Klasse, 3./4. Klasse,
5./6. Klasse; n = 450 Eltern)

Sachbiicher (1./2. Klasse, 3./4. Klasse,
5./6. Klasse; n = 450)

Activity-Produkte (Altersgruppe jeweils
abhangig vom Genre, siehe Seite 8)

Zeitschriften (Vorlesealter Il und 1./2.
Klasse, 3./4. Klasse, 5./6. Klasse; n = 500
Eltern)

Kaufer verstehen

Kategorie-Analyse
Es werden innerhalb
der Kategorie jeweils
alle Genres / Themen
abgefragt.

Marken-Analyse fiir
bis zu 3 Marken
(Verlag, Buch-Reihen)
EXKLUSIV!

Soziodemografie
Psychografie
Lesen in der Familie

Kaufmotivation

u.a.. formale Bildung und Haushaltseinkommen.

Erziehungsstil, Werte, Einstellung zum Lesen?
Eigenes Leseverhalten, Lesen der Kinder?

Warum werden Blicher gekauft?

Anforderungen an
Biicher

Besitz

Cover-Priferenzen

Genre-Analyse fiir im
Haushalt vorhandene
Genres der Kategorie

Brand-Funnel

Positionierung

Optional:
Markenwahrnehmung

Welche Produktmerkmale sind in der Buch-
Kategorie als Kauftreiber entscheidend?

Anzahl der Biicher pro Genre in dieser
Kategorie?

Welche Blicher wiirde man kaufen?

« Kaufer: Wer kauft die Blicher?

* Gelesene Biicher? (unredigierte Excel-
Liste)

+ Kaufprozess: Wie erfahrt man von
Biichern? Wie und wo werden die Produkte
gekauft? Akzeptierte Preispunkte? Kauf
spontan oder geplant?

Bekanntheit, Besitz, Appeal Eltern, Appeal
Kinder, Kaufabsicht

Positionierung der Marke im Buchmarkt

Eigenschaftsprofil und Treiberanalyse

Junges Lesen 2026 - © iconkids & youth 2026
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Bild: Microsoft

Kosten:

Junges Lesen 2026 EUR 4.400,--

n = 1.350 Online-Interviews mit Eltern. Ergebnisiibermittlung mit PowerPoint-Bericht:
Analyse nach Geschlecht und sechs Altersgruppen der Kinder hinsichtlich Kategorie-
Nutzung; Eltern-Segmentierung, exklusive Brand-Funnel Analyse von

bis zu 3 Marken (Verlag oder Buch-Reihe)

Optional:

» Brand Funnel fir jede weitere Marke EUR 300,--
« Analyse der Markenwahrnehmung pro Marke mit Treiber-Analyse =~ EUR 750,--
+  Online-Prasentation der Studie EUR 500,--

Early Bird: Sparen Sie 10 % bei einer Bestellung bis zum 22. Mai 2026*!

Zeitplan:

Abstimmung des Fragebogens / Programmierung: Juni 2026
Durchflhrung der Interviews und Auswertung: Juni / Juli 2026

Ergebnistbermittlung: Juli / August 2026

Alle Kosten verstehen sich ohne Mehrwertsteuer. Der Auftragsbetrag ist ohne Abziige bei Auftragserteilung fallig. Alle
Rechnungsbetrage sind innerhalb von 10 Tagen ohne Abziige zu begleichen. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen

der iconkids & youth international research GmbH. Diese Geschéftsbedingungen diirfen nur mit Zustimmung von iconkids & youth
geandert werden.

Dieses Angebot ist vorlaufig als freibleibend zu betrachten.
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