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Liebe Besucherinnen und Besucher,

auf unserem 16. Kongress bieten wir Ihnen mit der Ausstellung YOUNG COMMUNICATION erneut die 
Möglichkeit, Ideen und Referenzprojekte aus dem Kinder-, Jugend- und Familienbereich kennen zu lernen. 

In diesem Jahr wurden 11 Case Studies eingereicht, die im linken Seitenflügel der Kongresshalle 
ausgestellt sind.

Sie werden während der Mittagspause und im Anschluss an unseren Kongress ausreichend Zeit haben, 
die Arbeiten aller Aussteller zu studieren. 

Auf den folgenden Seiten finden Sie eine Übersicht aller Case Studies - jeweils mit den entsprechenden 
Kontaktdaten.

Viel Vergnügen wünscht Ihnen das Team von iconkids & youth!
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Nr. Aussteller Name des Kunden Bezeichnung der Case Study Ansprechpartner

01 Griffiths Consulting, Inh. U. 
Griffiths

Vivid Sydney Tourismus-PR für junge Erwachsene Ulrica Griffiths

Stieglitzweg 33 via IPR Team / Avviso PR PR-Kampagne Tel.: +49 151 12858831
81827 München 2 MacDonald St, Sydney, AUT ug@griffiths-consulting.de
Tel.: +49 89 17928781 Tel.: +61 (2) 9368 7277
www.griffiths-consulting.de http://www.iprteam.org

02 Hoffmann Schalt & Cie. GmbH Hasbro Deutschland GmbH Mein Pony - Dein Pony. Unser My little Pony 
Tag.

Kim Bianca Jäger

Großer Hasenpfad 30 Dreieich Plaza 2A Eine zielgruppenspezifische Tel.: +49 69 22 77 16-34
60598 Frankfurt 63303 Dreieich Print- und Online-Kampagne k.jaeger@hoffmann-schalt.de
Tel.: +49 69 22 77 16-0 Tel.: +49 6103 3011-0
www.hoffmann-schalt.de www.hasbro.de
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Nr. Aussteller Name des Kunden Bezeichnung der Case Study Ansprechpartner

03 Blue Ocean Entertainment AG Sony Music Entertainment 
Germany GmbH

Die Kooperationswelten von Blue Ocean 
Entertainment

Kathrin Fritz

Breitscheidstr. 10 Neumarkter Str. 28 Tel.: +49 711 22 02 99-263
70174 Stuttgart 81673 München fritz@blue-ocean-ag.de
Tel.: +49 711 22 02 99-0 Tel.: +49 89 41 36-0
www.blue-ocean-ag.de www.sonymusic.de

04 Blue Ocean Entertainment AG Sony Music Entertainment 
Germany GmbH

Der blaue Faden für Ihre wirkungsvolle 
Kampagne

Kathrin Fritz

Breitscheidstr. 10 Neumarkter Str. 28 Tel.: +49 711 22 02 99-263
70174 Stuttgart 81673 München fritz@blue-ocean-ag.de
Tel.: +49 711 22 02 99-0 Tel.: +49 89 41 36-0
www.blue-ocean-ag.de www.sonymusic.de
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Nr. Aussteller Name des Kunden Bezeichnung der Case Study Ansprechpartner

05 castenow.communications gmbh Schleich TV Spot für Schleich Sabine Castenow

Neuer Zollhof 3 Am Limes 69 Wie man Kinder spielerisch Tel.: +49 211 60000-12
40221 Düsseldorf 73527 Schwäbisch Gmünd verzaubert. s.castenow@castenow.de
Tel.: +49 211 60000-0 Tel.: +49 7171 8001-452
www.castenow.de www.schleich-s.com

06 castenow.communications gmbh SUPER RTL Launch-Kampagne für den TOGGO Song Laura Weiß

Neuer Zollhof 3 Picassoplatz 1 Wie 50.000 Kinder nur noch ein Tel. +49 211 60000-47
40221 Düsseldorf 50679 Köln Lied hören wollen. l.weiss@castenow.de
Tel.: +49 211 60000-0 Tel.: +49 221 4565-1310
www.castenow.de www.superrtl.de

07 castenow.communications gmbh REWE Group Azubi-Kampagne für REWE Nina Heisterhoff

Neuer Zollhof 3 Stollbergerstraße 76/78 Employer Branding 2.0 Tel. +49 211 60000-16
40221 Düsseldorf 50933 Köln n.heisterhoff@castenow.de
Tel.: +49 211 60000-0 Tel.: +49 221 149 5530
www.castenow.de www.rewe-group.com
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Nr. Aussteller Name des Kunden Bezeichnung der Case Study Ansprechpartner

08 Elements of Art GmbH Egmont Ehapa Verlag GmbH Wendy.de Relaunch Simon Wannagat

An der Eickesmühle 23 Wallstraße 59 Community, Pferde, Lifestyle & mehr - Tel.: +49 2166 - 915 67 - 89
41238 Mönchengladbach 10179 Berlin Die Webseite zur Lifestyle- und simon.wannagat@eoa.de
Tel.: +49 2166 - 915 67 - 89 Tel.: +49 30-240 081-00 Pferdezeitschrift für junge Mädchen wird
www.eoa.de www.ehapa.de moderner und gewinnt neue 

09 Elements of Art GmbH RTL DISNEY Fernsehen GmbH 
& Co. KG ("SUPER RTL")

TOGGO-CleverClub Relaunch Simon Wannagat

An der Eickesmühle 23 Picassoplatz 1 Entdecken. Forschen. Mitmachen. - Tel.: +49 2166 - 915 67 - 89
41238 Mönchengladbach 50679 Köln Das Lern- und Spieleportal für Grundschulkinder simon.wannagat@eoa.de
Tel.: +49 2166 - 915 67 - 89 Tel.: +49 221-456-50 von sechs bis zehn Jahren erhält ein neues 
www.eoa.de www.superrtl.de Design und neue Features.
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Nr. Aussteller Name des Kunden Bezeichnung der Case Study Ansprechpartner

10 capito – Agentur für 
Bildungskommunikation GmbH

Studio 100 Media GmbH - a 
Studio 100 Group company

Macht mit bei der größten Blumenwiese der 
Welt!

Claudia Wegener

Boxhagener Straße 76–78 Nymphenburger Strasse 82 Bildungsmaterial mit Mal-Aktion Tel.: +49 30 275 73-403
10245 Berlin 80636 München an Kitas cwe@capito.de
Tel.: +49 30 275 73-0 Module: Bildungsmaterial, 
www.capito.de www.studio100media.com Wettbewerb

Auftrag: Konzeption, Redaktion,
Design, Produktion, PR im Bildungsbereich

11 capito – Agentur für 
Bildungskommunikation GmbH

Bundesverband der 
Deutschen Volksbanken und 
Raiffeisenbanken e. V. / 
Internationale Arbeitsgruppe 
zum Raiffeisen- 
Jugendwettbewerb

Jugendwettbewerb "jugend creativ" Claudia Wegener

Boxhagener Straße 76–78 Schellingstraße 4 Der internationale Jugendwettbewerb des Tel.: +49 30 275 73-403
10245 Berlin 10785 Berlin Bundesverbandes zu jährlich wechselnden cwe@capito.de
Tel.: +49 30 275 73-0 Themen.
www.capito.de www.jugendcreativ.de Module: Aktion, Unterrichtsmaterial, 

Wettbewerb, Online-Angebot
Auftrag: Konzeption, Redaktion, Design,
Produktion, Internationale Jury und
Abschlussveranstaltung
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Castenow Communications GmbH  

Schleich

TV-Spot Bayala

Sabine Castenow

s.castenow@castenow.de

Neuer Zollhof 3

D-40221 Düsseldorf

www . castenow.de

0211 / 60000-0

Agentur

Kunde

Case Study

Ansprechpartner

eMail

Adresse

Internet

Telefon

• • •• • • •
Weihnachtszeit ist Wunschzeit! Und so war die Aufgabe klar: einen 
TV Spot zu entwickeln, der bei den Mädchen Begehrlichkeit für die 
neuen Bayala Figuren weckt.  Neben dieser Zielsetzung – konkrete 
Produkte zu bewerben – sollte der Spot auch das Besondere der 
Subbrand „Bayala“ herausstellen sowie „Schleich“ als Quality-Sign 
platzieren.

•• • •
Elfen leben in völliger Harmonie mit der Natur und haben eine be-
sondere Verbindung mit der P�anzenwelt. Genau dies haben sich 
die Kreativen von CASTENOW zu eigen gemacht und die Liebe zur 
Natur als verbindendes Element zwischen den Kindern und „Bayala“ 
inszeniert.

• • • • •• • • •
Der Film zeigt zwei Freundinnen, die den Zuschauer einladen, in die 
magische Elfenwelt von „Bayala“ abzutauchen und sich von ihr ver- 
zaubern zu lassen. Der Ring des Markensignets wird dabei im Opener 
als Tor zur Fantasie platziert und dient gleichzeitig als Wiedererken-
nungszeichen. 

Nicht nur beim Kunden, auch in der Zielgruppe kam der TV-Spot  
extrem gut an und punktete im Ad-Check mit überdurchschnittlich  
guten Werten in Sachen „Gefallen“ und „Marken-Fit“.

• •• •• • • •• •• • • ••• • •• •• ••• • • •• • •• • • • • ••••
CASTENOW entwickelt TV-Spot für Schleich. 

Castenow Communications GmbH  

Schleich

TV-Spot Bayala

Sabine Castenow

Agentur

Kunde

Case Study

Ansprechpartner

Der Film zeigt zwei Freundinnen, die den Zuschauer einladen, in die 
lfenwelt von „Bayala“ abzutauchen und sich von ihr ver-

pener 
iedererken-

icht nur beim Kunden, auch in der Zielgruppe kam der TV-Spot 
extrem gut an und punktete im Ad-Check mit überdurchschnittlich 

• •• •• • • •• •• • • ••• • •• •• ••• • • •• • •• • • • • ••••
 entwickelt TV-Spot für Schleich. 



Castenow Communications GmbH  

SUPER RTL

Launchkampagne TOGGO Song

Laura Weiss

l.weiss@castenow.de

Neuer Zollhof 3

D-40221 Düsseldorf

www . castenow.de

0211 / 60000-0

Agentur

Kunde

Case Study

Ansprechpartner

eMail

Adresse

Internet

Telefon

• •• •• • •• • • •• •• • • ••• • ••• • • • •• •• •• •• • •• ••• • •• • ••• • •
CASTENOW entwickelt Launchkampagne für den TOGGO Song.

• • •• • • •
Mit Einführung des Markensongs soll die Marke TOGGO emotional weiter aufgeladen und 
ihr ein musikalisches Gesicht verliehen werden. Gleichzeitig soll das Bekennertum der 
Zielgruppe mit der Marke gestärkt werden.

•• • •
Kinder wollen nicht nur Musik hören, sie wollen sie leben. Und genau deshalb haben wir 
die Kinder frühzeitig Teil des Songs werden lassen, um so Spannung aufzubauen und 
einen Hype zu erzeugen.

• • • • •• • • •
Zur Einführung des TOGGO Songs entwickelte CASTENOW eine mehrstu�ge crossmediale 
Kampagne, die TV, Online, Event und Tonträger in drei Phasen optimal miteinander ver-
netzte und den neuen Song in aller Munde brachte. 

• • • • • •• • Online – den Markensong exklusiv downloaden
Mehrere Monate vor der o�ziellen Verö�entlichung des Markensongs ging das inter- 
aktive „TOGGO Tonstudio“an den Start. Aufgerufen duch TV Spots konnten die Kinder Teile 
des noch geheimen Songs frei spielen und einen exklusiven Download gewinnen.

• • • • • •• • Verö�entlichung – der Markensong auf allen Kanälen
Der Song wurde im TV und online verö�entlicht und erschien auf der TOGGO Music  
Compilation neben den größten Charthits des Sommers 2012.

• • • • • •• • Interaktion – werde das TOGGO Song Talent!
Zusammen mit den Tanzschulen von Detlef D! Soost wurde nach Song-Verö�ent- 
lichung eine Choreogra�e entwickelt, die mit den Kids auf der TOGGO Tour ein- 
studiert wurde. Auf toggo.de wurde dann das TOGGO Song Talent gesucht. Die Kids 
konnten ihre eigene Choreogra�e entwickeln, den Song als Karaoke einsingen 
und mit ihren coolsten Tanz-Moves an einem Fotowettbewerb teilnehmen.

Die Kampagne erreichte die TOGGO Zielgruppe an allen relevanten Touch-
points und führte zu einer kontinuierlichen Interaktion und Identi�kati-
on mit dem Song und der Marke.

Phase 1: Online - den Markensong exklusiv downloaden

Phase 2: Verö�entlichung – der Markensong auf allen Kanälen

Phase 3: Interaktion – werde das TOGGO Song Talent!

Mehrere Monate vor der o�ziellen Verö�entlichung des Markensongs ging das inter-
 Tonstudio“an den Start. Aufgerufen duch TV Spots konnten die Kinder Teile 

des noch geheimen Songs frei spielen und einen exklusiven Download gewinnen.

 Verö�entlichung – der Markensong auf allen Kanälen
Der Song wurde im TV und online verö�entlicht und erschien auf der TOGGO Music 
Compilation neben den größten Charthits des Sommers 2012.

 Interaktion – werde das TOGGO Song Talent!
Zusammen mit den Tanzschulen von Detlef D! Soost wurde nach Song-Verö�ent-
lichung eine Choreogra�e entwickelt, die mit den Kids auf der TOGGO Tour ein-
studiert wurde. Auf toggo.de wurde dann das TOGGO Song Talent gesucht. Die Kids 
konnten ihre eigene Choreogra�e entwickeln, den Song als Karaoke einsingen 
und mit ihren coolsten Tanz-Moves an einem Fotowettbewerb teilnehmen.

Die Kampagne erreichte die TOGGO Zielgruppe an allen relevanten Touch-
points und führte zu einer kontinuierlichen Interaktion und Identi�kati-
on mit dem Song und der Marke.

SUPER RTL gewann mit der Kampagne 
den Eyes & Ears of Europe Award 2012: 
Beste Interaktionskampagne.



Via QR-Code wurde das Printmotiv auf dem Smartphone lebendig.

Einer von fünf Filmen, die mit den  
jeweiligen Motiven verknüpft wurden.
Unsere Helden: die Azubis selbst!

Das Herz der Kampagne: das mobile fähige Azubi Karriere-Portal.

•• • ••• ••••• • • • • •• • •• •

• • • • • • •• • • • • ••• • • •• •• •

• • •••• •• •• ••• ••• • • •• • •• • •

• • • • • • •

•• • •• • • • •• •• • • • • •••
Das kannst du auch – mit einer Ausbildung bei REWE. Hier bist du rich-
tig, wenn du wirklich etwas lernen und richtig was erreichen möchtest. 
Dank einer fundierten Ausbildung sowie einer gezielten Förderung und 
Weiterbildung hast du schon bald alles drauf, was du über den Lebens-
mittelhandel und vor allem für eine Zukun   mit Zukun   wissen musst.

• • • • •• •• •• • • • ••• • • • •• • •• • • •• • • • • • •

• • • ••• • • •• • •• • • • • • • • • • •

Susanne E., 20 Jahre, ehemaliger Azubi 
und jetzt Abteilungsleiterin Service

1. Übernahme in Vollzeit bei 

  guten Leistungen garantiert!

2. Hohe Ausbildungsqualität!

3. Vielfältige Karriere-

  möglichkeiten!

• • •• • • • •• • • • • • • •
• • • •• • • ••• ••• • •• • •

•• • ••• ••••• • • • • •• •• • •• • • •

• ••• • • • ••• • ••• • ••• • • •• •• •
•

• • •• • ••• • •• • •• • •• • • • •

• ••• • • •• • ••• •

•• • •• • • • •• •• • • • • •••
Das kannst du auch – mit einer Ausbildung bei REWE. 
Denn eigenständiges Handeln gehört zu einer Ausbildung 
bei REWE von Anfang an dazu. Mit eigenen Ideen kannst du 
in einem starken Team den Handel der Zukun�  mitgestal-
ten. Und da die Ausbildung bei REWE zu den besten des 
Landes gehört, kannst du hier auch deine Karriere schnell 
vorantreiben – für deinen Weg in die Unabhängigkeit. Du 
hast deinen eigenen Kopf? Dann � ndest du hier auch dei-
nen eigenen Weg.

• • • • •• •• •• • • • ••• • • • •• • •• • • •• • • • • • •

• • • ••• • • •• • •• • • • • • • • • • •

Stefani W., Azubi zur 
Kau� rau im Einzelhandel

1. Übernahme in Vollzeit bei 

  guten Leistungen garantiert!

2. Hohe Ausbildungsqualität!

3. Vielfältige Karriere-

  möglichkeiten!

• • •• • • • •• • • • • • • •
• • • •• • • ••• ••• • •• • •

Castenow Communications GmbH  

REWE

Azubi-Kampagne

Nina Heisterho�

n.heisterho�@castenow.de

Neuer Zollhof 3

D-40221 Düsseldorf

www . castenow.de

0211 / 60000-0

Agentur

Kunde

Case Study

Ansprechpartner

eMail

Adresse

Internet

Telefon

• • •• • • •
2012 konnten Azubi-Stellen im vierstelligen Bereich nicht besetzt werden. 
Grund genug, eine Recruiting-Kampagne speziell für Azubis zu entwickeln,  
die die Positionierung von REWE als „Arbeitgeber fürs Leben“ fortführt.

•• • • •
Junge Menschen stehen im Berufsleben am Anfang, wollen aber nach 
vorne. Sie sind unsicher, wollen aber cool sein. Sie wollen erfolgreich 
sein, aber bitte ohne Risiko. Und vor allem: Sie können noch nicht viel, 
wollen aber endlich mitmachen dürfen! Das können sie bei REWE – 
und zwar mit den Medien, in denen sie zuhause sind.

• • • • •• • • • •
Unter dem Motto „Mach’s besser!“ entwickelten die Kreativen 
von CASTENOW eine Azubi-Kampagne, die junge Menschen 
dazu einlädt, REWE als einen innovativen und chancen-
reichen Ausbilder kennenzulernen. 

Dabei sind es vor allem die Anzeigen, die es in sich 
haben: Zu jedem Motiv gehört ein ca. 80 sekündiger 
Clip, der über einen QR-Code aktiviert wird und in 
dem der Azubi selbst zu Wort kommt. 

Das „Herz“ der Kampagne ist ein neu entwickel-
tes Karriereportal: Dort �ndet der User alle 
Informationen rund um eine Ausbildung bei 
REWE – und kann in der Jobbörse direkt nach 
freien Stellen suchen.

• • • •• • • ••• •• • • •• • •• ••
CASTENOW entwickelt Azubi Kampagne für REWE.







Ziel der Kita-Aktion ist es, das positive Image der Marke 

„Die Biene Maja“ bei Erziehern und Eltern weiter zu stärken 

und die (neue) Biene Maja in CGI/3D bei Kindern bekannt 

zu machen. 

Mit Biene Majas Mal-Aktion „Macht mit bei der größten 

Blumenwiese der Welt!“ und dem dazugehörigen Bildungs-

material mit Spiel- und Bastelanleitungen sowie Hinweisen 

zu Ausfl ügen lernen Kinder in der Kita altersgerecht die 

Wichtigkeit der Bienen kennen und werden für den Schutz 

der Bienen sensibilisiert. Die Biene Maja und ihre Freun-

de führen mit kleinen Tipps und Wissenshappen durch das 

Material. Für Erzieher/-innen gibt es weitere pädagogische 

Infos und Vorlesegeschichten. Idee, Redaktion und 

Gestaltung stammen von capito in Zusammenarbeit mit 

Studio 100 Media.

Die Lizenznehmer von Studio 100 Media und „Die Biene 

Maja“ sind über Preise und Gewinnerreisen integriert.

Charity-Aspekt: Für jedes von Kindern gemalte und einge-

sandte Blumenbild spendet Studio 100 Media einen festen 

Betrag an Die Tafeln (maximal 10.000 €, der Rechtsweg ist 

ausgeschlossen).

Synergetische Verbindung von 

Markenkommunika tion, PR und 

CSR im Bildungsbereich

Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 

spannenden Bastelanleitungen, leckeren 

Honig-Ideen und vielem mehr!

MachT mit

bei der Grössten

blumenwiese
der welt!

MachT mit

Im Auftrag von 

Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 

spannenden Bastelanleitungen, leckeren 

„Die Biene Maja“ bei Erziehern und Eltern weiter zu stärken 

und die (neue) Biene Maja in CGI/3D bei Kindern bekannt 

Blumenwiese der Welt!“ und dem dazugehörigen Bildungs-

Synergetische Verbindung von 

Markenkommunika tion, PR und 

Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 

spannenden Bastelanleitungen, leckeren Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 

spannenden Bastelanleitungen, leckeren 

„Die Biene Maja“ bei Erziehern und Eltern weiter zu stärken 

und die (neue) Biene Maja in CGI/3D bei Kindern bekannt 

Blumenwiese der Welt!“ und dem dazugehörigen Bildungs-

Synergetische Verbindung von 

Markenkommunika tion, PR und 

Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 

spannenden Bastelanleitungen, leckeren Kindgerecht gestaltete Arbeitsblätter mit 
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MachT mit

bei der Grössten

MachT mit

blumenwieseblumenwiese
Majas

MAL-
Aktion

Die ersten Ergebnisse der fl eißigen Blumenkinder:

bei der Grössten

blumenwiese
MajasMajas

AktionAktionAktion

Die ersten Ergebnisse der fl eißigen Blumenkinder:

Die ersten Ergebnisse der fl eißigen Blumenkinder:
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Agentur: capito – Agentur für Bildungskommunikation GmbH
Kunde: Studio 100 Media GmbH - a Studio 100 Group company
Macht mit bei der größten Blumenwiese der Welt!
Projekt: Kita-Aktion und Malwettbewerb mit Biene Maja zum 
Thema Bienen und deren Schutz 
Ansprechpartner: Claudia Wegener, Geschäftsführerin
T +49 (0)30-27573-0
info@capito.de
Boxhagener Straße 76–78, 10245 Berlin
www.capito.de




