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Steckbrief der Untersuchung

@ Stichprobe: n = 1.468 Interviews mit 6- bis 19-Jahrigen in Deutschland
(repréasentativ gewichtet fur eine Grundgesamtheit von 11,21 Millionen)
Quotenstichprobe bzgl. Alter, Geschlecht und Schulabschluss des
Haushaltsvorstandes (bei 6- bis 12-Jahrigen) bzw. eigener Schulabschluss
(bei 13- bis 19-Jahrigen) sowie der Familienstand der Mutter
geschichtet nach Bundeslandern und GemeindegrofRenklassen (Sample Points)

@ Methode: In-home face-to-face Interviews
mit einem teilstrukturierten Fragebogen, der gré3tenteils aus offenen Fragen
besteht, um die wirklichen Top of Mind Nennungen erfassen zu kénnen
Einsatz jugendlicher Interviewer

@ Befragungszeitraum: 03. Marz 2009 bis 03. April 2009

@ Durchfihrendes Institut: iconkids & youth international research GmbH, Miinchen
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Hinweise zu den Charts

@ Die Ergebnisse wurden in den meisten Themenbereichen getrennt nach Geschlecht und entwicklungspsychologisch
sinnvollen Altersgruppen unterteilt, die sich wie folgt gliedern:

KIDS 6 bis 8/9 Jahre
von "heiler" bis "kritischer" Kinderwelt
Schulanfanger bis ca. 3./4. Klasse

PRE-TEENS 9/10-12 Jahre
der Blick durch das "Schlusselloch"
beginnende jugendliche Verhaltensweisen

e

13-16 Jahre
Ausprobieren und Ausleben der Jugendlichkeit
"Was interessiert mich die Zukunft?"

YOUNG ADULTS 17-19 Jahre
Abschied von der Jugend und jugendlichen Traumwelten
zunehmender Pragmatismus, Hinwendung zu erwachsenem Verhalten
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Untergruppen in den Excel-Tabellen
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GESAMT GEBIET GESCHLECHT ALTER ALTER ALTER
DER JUNGEN DER MADCHEN
ABL NBL Jungen Madchen 6-12 6-16 13-16 13-19 6-12 6-16 13- 16 13-19 6-12 6-16 13-16 13-19
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
GESAMT ALTER ALTER DER ALTER DER
JUNGEN MADCHEN
6-9 10-12 13-16 17-19 6-9 10-12 13-16 17-19 6-9 10-12 13-16 17-19
Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
GE3A ALTER ALTER DER ALTER DER
JUNGEN MADCHEN
6-7 8-9 |10-11 | 12-13 | 14-15| 16-17 | 18-19 | 6-7 8-9 |10-11 | 12-13 | 14-15| 16-17 | 18-19 | 6-7 8-9 | 10-11 | 12-13 | 14-15| 16-17 | 18-19
Jahre | Jahre | Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre | Jahre | Jahre | Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre | Jahre | Jahre | Jahre Jahre Jahre Jahre Jahre
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lhre Ansprechpartner zum Trend Tracking Kids® 2009 Research

Denise Ullrich 089 /54 46 29 - 28
d.ullrich@iconkids.com

Sophie Ba 089 /54 46 29 - 36
s.ba@iconkids.com

Fax: 089/54 46 29 - 24
Internet: http://www.iconkids.com

iconkids & youth
international research GmbH
Ruckertstral3e 4
80336 Minchen

Alle Rechte an dieser Untersuchung liegen ausschlie3lich bei iconkids & youth.

Zitate und Auszlge aus dieser Studie durfen uneingeschrankt verwendet werden, wenn sie mit eindeutiger
Quellenangabe versehen sind: Trend Tracking Kids® 2009, iconkids & youth international research GmbH.
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